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	ลำดับที่
	ชื่อ
หน่วยฯ
	มาตรฐาน /ตัวชี้วัด 

	สาระการเรียนรู้/เนื้อหาสาระ
	เวลา 
คาบ/ชม.
	น้ำหนัก (คะแนน)
	สื่อฯ

	1
	ลักษณะทั่วไปของการตลาด
(The Nature of  Marketing)
	มาตรฐานการเรียนรู้  ง 1.1    ผลการเรียนรู้   ข้อที่ 1,5
	1. ความหมายของการตลาด
2.วิวัฒนาการทางการตลาด
3.ลักษณะการตลาดในแต่ละยุค
4.ความสำคัญของการตลาด
5.ข้อเสียของการตลาด
6.จรรยาบรรณนักการตลาด
	8
	5
	-หนังสือเรียนหลักการตลาด
-สื่อออนไลน์
-Powerpoint

-แบบฝึกหัด

	2
	แนวความคิดทางการตลาดและแนวทางการศึกษางานการตลาด
(Marketing  Concept and  Marketing   Approach)
	มาตรฐานการเรียนรู้  ง 1.1    ผลการเรียนรู้   ข้อที่ 1,5
	1. ความหมายของแนวความคิดทางการตลาด
2. ลักษณะของแนวความคิดทางการตลาด
3. ความแตกต่างระหว่างแนวความคิดทางการตลาดสมัยเก่ากับการตลาดสมัยใหม่
4. แนวทางการศึกษางานการตลาด
	6
	5
	-หนังสือเรียนหลักการตลาด
-สื่อออนไลน์
-Powerpoint

-แบบฝึกหัด

	3
	หน้าที่และกิจกรรมการตลาด                                     ( Marketing  Function and Marketing  Activities )
	มาตรฐานการเรียนรู้  ง 1.1    ผลการเรียนรู้   ข้อที่ 2,5
	 1. ความหมายของหน้าที่และกิจกรรมการตลาด
2. การจำแนกหน้าที่การตลาด
	6
	10
	-หนังสือเรียนหลักการตลาด
-สื่อออนไลน์
-Powerpoint

-แบบฝึกหัด

	
	สอบกลางภาค
	1
	20
	

	4
	การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและระบบตลาด (Marketing Environment Analysis and Marketing System)


	มาตรฐานการเรียนรู้  ง 1.1    ผลการเรียนรู้   ข้อที่ 3,5
	1.  ความหมายของสภาพแวดล้อมทางการตลาด  (Marketing Environment)

2.  ความสำคัญของสภาพแวดล้อมทางการตลาด  
     2.1  สามารถนำมาวิเคราะห์ถึงโอกาส  อุปสรรค
     2.2  สามารถนำข้อมูลมาใช้ประกอบในการตัดสินใจ
    2.3  สามารถปรับเปลี่ยนสภาพแวดล้อมภายใน หรือทรัพยากรทั้งหมด
    2.4  สามารถรับรู้ความเคลื่อนไหวของสถานการณ์ในด้านต่าง ๆ ได้ทันเวลา
3.   องค์ประกอบของสภาพแวดล้อมทางการตลาด
    3.1  ปัจจัยภายนอกหรือปัจจัยที่ควบคุมไม่ได้ (External or Uncontrollable  Factors)

      3.2  ปัจจัยภายในหรือปัจจัยที่ควบคุมได้ (Internal  or  Controllable Factors)

4.  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด (Marketing Environment Analysis)                       

5.  ระบบการตลาด  (Marketing  System)

     5.1  ความหมายของระบบการตลาด                  
      5.2  กลไกการทำงานของระบบการตลาด
6.  บทสรุป

	10
	20
	-หนังสือเรียนหลักการตลาด
-สื่อออนไลน์
-Powerpoint

-แบบฝึกหัด

	5
	การกำหนดตลาดเป้าหมาย
(Market  Targeting)


	มาตรฐานการเรียนรู้  ง 1.1    ผลการเรียนรู้   ข้อที่ 4,5
	1. ความหมายของตลาด
2. การจำแนกประเภทของตลาด                               
3. ความหมายและความสำคัญของ
การแบ่งส่วนตลาด 
4. เกณฑ์ที่นำมาใช้ในการแบ่งส่วนตลาด
5. ขั้นตอนในการแบ่งส่วนตลาด
6. การกำหนดตลาดเป้าหมาย  
7. การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์  
8. ส่วนแบ่งตลาด  
	8
	20
	-หนังสือเรียนหลักการตลาด
-สื่อออนไลน์
-Powerpoint

-แบบฝึกหัด

	
	สอบปลายภาค
	1
	20
	

	
	รวมตลอดภาคเรียน
	40
	100
	


